COMUNE DI CASTEL SAN PIETRO TERME
Provincia di Bologna

Deliberazione n4
Cat. 1 Cl. 12 Fasc.3

Prot. 0014241 del 25/06/2015 /Cg

| VERBALE DI DELIBERAZIONE DELLA GIUNTA COMUNALE |

OGGETTO: APPROVAZIONE PROGETTO DI CO-MARKETING COM UNE DI
CASTEL SAN PIETRO TERME/ UNIONE DI PRODOTTO TERME, SALUTE E
BENESSERE" Castel San Pietro Terme: il Viale ddl Benessere'

L'anno DUEMILAQUINDICI il giorno 15 (QUINDICI) del mese di GENNAIO, alle ore 17,00

nella Casa Comunale, convocata dal Sindaco, snéaila Giunta Comunale, con l'intervento dei Sign

1) Tinti Fausto Sindaco Presente
2) Baldazzi Cristina Vice Sindaco Presente
3) Muzzarelli Anna Rita Assessore Presente
4) Cenni Tomas Assessore Presente
5) Farolfi Francesca Assessore Presente
6) Dondi Fabrizio Assessore Presente

Partecipa alla seduta il Segretario Generale, [Cgsda Giacometti.

Il Presidente, Sindaco FAUSTO TINTI, dopo avere statato il humero legale degli intervenuti,

dichiara aperta la seduta e invita la Giunta d@arat’argomento in oggetto.



OGGETTO: APPROVAZIONE PROGETTO DI CO-MARKETING COM UNE DI
CASTEL SAN PIETRO TERME/ UNIONE DI PRODOTTO TERME, SALUTE E
BENESSERE" Castel San Pietro Terme: il Viale del Benessere'

LA GIUNTA COMUNALE

Premessoche:

- il Comune di Castel San Pietro Terme, sede deflemate “Terme di Castel San Pietro”
intende realizzare una serie di azioni volte dlfatione di attivita promozionali di
valorizzazione delle caratteristiche peculiari e@tque termali di Castel San Pietro Terme,
tradizionalmente riconosciute e conclamate perdgne capacita terapeutiche e benefiche,
il cui utilizzo spazia in diversi settori, da quelsanitario in senso stretto a quello del
wellness e del benessere psico-fisico in generale;

- I'obiettivo primario che si vuole raggiungere teralla promozione turistica del territorio di
Castel San Pietro Terme e, in tal senso, le acgqge 8tabilimenti Termali di Castel San
Pietro Terme costituiscono un imprescindibile eletoedi tale offerta a cui occorre
innanzitutto associare I'importantissimo connulio €ospitalita della nostra, sia attraverso
le proprie strutture ricettive, rinomate per la lifaadei servizi e I'ospitalita calorosa della
gente del luogo, sia attraverso le attivita diofigzione punti di eccellenza delle trazioni
eno-gastronomiche del territorio emiliano-romagnogia attraverso manifestazioni ed
azioni di carattere culturale, artistico, sportigonvegnistico e di intrattenimento e svago in
generale;

- la presenza delle Terme sul territorio comunal&iterizza fuori da ogni dubbio la “qualita
del buon vivere” a Castel San Pietro Terme, printea€low della Provincia di Bologna dal
2005; essere Cittaslow rappresenta uno stile diddt conoscere e far conoscere, che tocca
non solo il cibo, la cultura e il sociale, ma andh&banistica, I'ambiente, I'energia, i
trasporti, il turismo, il mondo agricolo e termale formazione dei giovani, le ragioni stesse
della comunita che vi abita;

Vista la nota I'Unione di Prodotto Terme, salute e beaesdel 25/08/2015 prot. UT/39, con la
quale ha comunicato di aver inserito nel propii@nB promozionale 2015, la possibilita per i
soci pubblici dell’'Unione di avanzare proposte peziative di co-marketing con I'Unione di
prodotto, al fine di promuovere il prodotto Termd&aenessere nell'intero territorio del’Emilia
Romagna e di sviluppare realmente una maggiorgrieene con i diversi territori termali
tramite la realizzazione di progetti sempre piuowativi e originali, individuandone le
caratteristiche e precisando che, per 'anno 2€dfa data priorita ai territori termali che
proporranno iniziative coerenti e di supporto temento “Notte Celeste — 13 giugno 2015” di
rilevanza nazionale che I'Unione intende organigzeminvolgendo tutti i centri termali e i
territori termali della regione;

Ritenuto di aderire alla proposta déJnione di Prodotto Terme, salute e benessere lper

realizzazione di azioni di co-marketing per I'an2015, focalizzando, in particolare, le
iniziative da porre in essere nell'ambito dell’et@riNotte Celeste” che si svolgera in tutti i
territori termali del’Emilia Romagna il 13 giugrZ015, nonché tutte le ulteriori azioni atte alla
promozione turistico termale che si realizzerangelocorso dell’anno 2015;

Visto il Progetto"” Castel San Pietro Terme: il Viale del Benessere', predisposto dal Servizio
Economia del Territorio e ritenuto di approvareelativo testo allegato al fine della presentazidek
medesimo all’'Unione Terme quale iniziativa di corkading per il 2015;



Visti:

la Deliberazione del Consiglio ComunaleOndel 4.3.2010 “ADESIONE ALL'UNIONE
REGIONALE TERME, SALUTE E BENESSERE *;

- laL.R.n.7/98;

- laLegge 2412/90 e ss. mm. ed ii. ;

- laD.G.R. n.1574 del 19.10.2009;

Dato atto che sulla proposta di deliberazione & sdaquisito il parere favorevole in merito alla
Regolarita tecnica e contabile ai sensi del’Ag.-4comma 1 - del Decreto Legislativo 18.08.2000
n.267 e ss.mm.ed ii., come da allegato;

Con voti favorevoli unanimi, espressi nei modi denforme di legge;

DELIBERA

Per quanto esposto in premessa:
1) di approvare il Progetto di co-marketing con I'Uméodi prodotto denominatoCastel San
Pietro Terme: il Viale del Benessere", allegato al presente atto di cui costituisce parte
integrante e sostanziale, per 'importo di €. 20,00;

2) di stabilire che il progetto di cui sopra sia trasso, a cura del Servizio comunale
competente all’Unione di Prodotto Terme, saluteeressere, nei modi e nelle forme dalla
stessa previsti, quale proposta di co-marketing’geno 2015, oltre della concessione del
relativo contributo pari al 50% della spesa ammessa

3) di dare atto che il progetto verra realizzato sdbmatamente alla assegnazione delle
necessarie risorse nel Bilancio di previsione 20parte uscita;

4) di pubblicare sul portale “Amministrazione Traspaes ai sensi dell’art. 23 del D. Lgs. n.
33/2013 le seguenti informazioni:

Atto (compilato Delibera di Giunta

da Segreteria) n. 4 del 15.01.2015

Oggetto(compilato | APPROVAZIONE PROGETTO DI CO-MARKETING COMUNE DI CAS TEL SAN

da Segreteria) PIETRO TERME/ UNIONE DI PRODOTTO TERME, SALUTE E BE NESSERE" Castel
San Pietro Terme: il Viale del Benessere"

Contenuto Siveda la deliberen allegato

(compilato da

Segreteria)

Eventuale spesal I
lordo di iva (inserito
dall’'ufficio “x”)

Estremi dei principali Nota Unionterme prot. n.UT/39/2015 “Modalita di peatazione per progetti co-marketing soci
documenti del pubblici 2015
fascicolo(inserito da
ufficio “x”

Indi,
LA GIUNTA COMUNALE
Con voti favorevoli unanimi, espressi nei modi denforme di legge;
DELIBERA
di dichiarare la presente deliberazione immediatdeneseguibile ai sensi dell'art.134 c. 4 del D.
Lgs. n.267/2000.
RL/It



COMUNE DI CASTEL SAN PIETRO TERME
PROVINCIA DI BOLOGNA

PROPOSTA DI DELIBERAZIONE DI GIUNTA COMUNALE

OGGETTO: APPROVAZIONE PROGETTO DI CO-MARKETING COM UNE Dl
CASTEL SAN PIETRO TERME/ UNIONE DI PRODOTTO TERME, SALUTE E
BENESSERE" Castel San Pietro Terme: il Viale del Benessere"

Parere di Regolarita Tecnica
ai sensi dell'art.49 del D.Lgs.18.8.2000 n.267 e san. ed ii.
(X) Si esprime parere favorevole sulla regolaenica della proposta di deliberazione in oggetto

() La proposta di deliberazione in oggetto nomporta riflessi diretti o indiretti sulla situanie
economico-finanziaria o sul patrimonio dell’Ente.

Li, 15.01.2015 II Dirigente dell’Ar8arvizi al Territorio
(Dott. Arch. lvano Serrantoni)

PARERE DI REGOLARITA’ CONTABILE
ai sensi dell’art. 49 del D.Lgs. 18 agosto 2000267 e ss.mm. ed ii.

(X) Si esprime parere favorevole sulla regolaritntabile della proposta di deliberazione in
oggetto.

Li, 15/01/2015

p. IL RESPONSABILE DEL SERVIZIO FINANZIARIO

(D.ssa Claudia Paparozzi)




Comune di Castel San Pietro Terme
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PROGETTO

"Castel San Pietro Terme: il Viale del Benessere

UNIONE DI PRODOTTO TERME, SALUTE E BENESSERE

Iniziativa di co-marketing 2015

Approvato con Del. G.C. n.4 del 15.01.2015



PREMESSA

Il presente progetto viene portato all'attenzioed’dnione di Prodotto Terme, Salute e Benessere
nell'ambito delle iniziative di co-marketing defiaidal Comune di Castel San Pietro Terme, ente

pubblico aderente all’'Unione di Prodotto Terme uBak Benessere del’Emilia Romagna.

L’iniziativa che si intende realizzare vede in poipiano una serie di azioni volte all'attuazione di
appuntamenti termali che possano richiamare I'attere dei media e dei turisti, in particolare in
occasione dell’evento “La Notte Celeste” a rilevanmmazionale, previsto dall’Unione di Prodotto
per il prossimo 13 giugno 2015, che coinvolgerdi tutentri termali e i territori termali della

Regione.

Tali iniziative, in coerenza con gli indirizzi ediettivi del Piano promozionale 2015 dell’'Unione
Terme, stante il perpetuarsi delle condizioni diemezza dei mercati e le conseguenti criticita in
merito alle capacita di spesa dei turisti, cosi eamdicato nelle Linee Guida della Regione Emilia -
Romagna, avranno il duplice obiettivo da un latoindividuare una programmazione di medio-
lungo periodo per garantire stabilita ed efficaté#le azioni intraprese e, dall'altro, di poter fgoin
essere azioni rapide, caratterizzate da massirssililBta, necessarie per modificare con rapidita |

propria programmazione, al fine di mantenere lazi@s acquisite sui vari mercati.

| punti forza delle iniziative in programma perriteo 2015 saranno quindi incentrati sulla necessita
di individuare azioni mirate a qualificare ed intag il prodotto termale e del benessere con |l

territorio, valorizzando al meglio I'offerta turish vera e propria della localita termale.

Questo obiettivo si caratterizza principalmente leorealizzazione di interventi ed iniziative ddi
promozionale e commerciale in grado di soddisfareidhieste del mercato, sia sul versante del
benessere che su quello turistico piu in genedalersificando le proprie azioni in riferimento ai

vari target che si intendono raggiungere.

Ma non solo, la vera forza del progetto propostorstlla individuazione di azioni che oltre alla
promozione turistico locale della propria realtatale, siano idonee a promuovere il prodotto delle
Terme dellEmilia Romagna nella sua interezza, mdsddonee a sviluppare l'integrazione e la

trasversalita con altri territori termali.



Tale trait d’'union, tra territori termali ed i relativi stabilimentetmali della regione, risulta di

primaria ed innovativa importanza per la tenutaptetotto “terme” nel 2015 che, oggi come non
mai, deve essere potenziato con azioni sinergighegzie anche all’operativita dell’ Unione di
Prodotto, per la promozione delle localita termadime vere e proprie mete turistiche e di

divertimento, al pari di quelle piu tradizionalire il mare, la montagna e le citta d’arte.

In quest’ottica su cui si fondano le azioni di carketing dei territori termali del presente proggett

si inserisce con particolare attenzione I'orgaraizae dell’evento “Notte Celeste 2015” come sotto
descritto, che si terra il 13 giugno 2015, un ewamzionale che, giunto alla sua quarta edizione,
terra per alcuni giorni i riflettori puntati suirtdori e sulle aziende termali, dando visibilita

all'intero comparto a livello regionale.

Non a caso quindi, considerato che gli stabilim&rmnali di Castel San Pietro Terme sono ubicati
nel “Viale Terme”, si € voluto denominare il pregeprogetto"Castel San Pietro Terme: il Viale

del Benessere",a significare che la via, anzi il “viale” delle ami proposte, iniziando dal
termalismo tradizionale, proseguira con la ricadicauovo appeal per il comparto benessere, in un

percorso mirato ad una promozione turistica deitdeio in generale, anche a livello regionale.

DESCRIZIONE DEL PROGETTO

Come anticipato in premessa, il Comune di CastelBatro Terme intende presentare un progetto
di promozione turistico-termale per I'anno 2015 chedra il suo momento di massima

valorizzazione in occasione de “La Notte Celesgahato 13 giugno 2015.

Il progetto”Castel San Pietro Terme: il Viale del Benessere"ha quindi I'obiettivo di diffondere
la cultura del benessere termale "made" in EmiR@magna partendo, innanzi tutto, per quanto
concerne la localita di Castel San Pietro Term#irdportante patrimonio costituito dalle acque
del proprio stabilimento termale, ritenendole wvalithttore di sviluppo per lintero territorio

nell'ambito di un piu ampio quadro di promozionéaleccellenze locali.

Sostenendo azioni di valorizzazione delle risods®minerali locali, si puntera, anche tramite

guesta peculiarita, ad accrescere l'attrattivitdstiva e la valorizzazione del territorio, che si



caratterizza per qualita della vita, non dimentittanhe Castel San Pietro Terme quest’anno celebra
il proprio decennale di appartenenza al Circuiterimazione “cittaslow”, le citta del “buon vivere”.

Nel corso di tutto il 2015 si prevede inoltre , aecordo con gli stabilimenti termali ed enti,
organizzazioni ed attivita del settore economitoristico:

- la realizzazione di eventi ed iniziative promozibreacontenuto specifico indirizzate allo
sviluppo turistico con incidenza adeguata sul tignio, finalizzate alla valorizzazione delle
tipicita locali;

- la realizzazione di offerte integrate volte a famota conoscenza e la ottimizzazione delle
risorse del territorio di riferimento;

- la realizzazione di iniziative che favoriscano \dre presenze durante tutto I'anno ai fini
della destagionalizzazione, prevedendo un ampligordsll offerta turistica, in sinergia con

gli operatori turistici, in modo da veicolare adatamente tale offerta.

Occorre sottolineare che, coerentemente a quandccabe nel Piano promozionale 2015
dell’'Unione Terme, s si considera che I'ltalia eHaese europeo che vanta il maggior numero di
stabilimenti termali, risulta basilare per poter realmente incentiMa&eonomia grazie a questo
patrimonio naturale di cui beneficiamo, attivareiative di attrazione turistica di alto livello] a

fine di non trascurare il ruolo che il termalisme de sempre rivestito nell’economia nazionale.

L’ Emilia-Romagna & una delle regioni con il piu alto numero di dtatenti termali la cui “forza”,
in aggiunta alla qualita delle acque, € costitdad'ottima capacita ricettiva alberghiera, oltigec

dalle eccellenze artistiche, naturali ed enogastroche di conclamato valore e qualita.

L’attivita promozionale che occupera I'amministiaz comunale nelllambito del presente
progetto, consistera quindi, oltre che nella aiudirettamente riferita al turismo termale, nella
costante realizzazione di azioni di valorizzaziosie, delle iniziative organizzate, che delle altre
realta di attrazione turistica che il territoridref (arte, cultura, divertimento, sport, ambiergeg.)

in maniera tale che queste eccellenze, anche sdinettamente riguardanti il settore termale,

possano comunque divenirne il volano.

Le azioni per intervenire in maniera efficace per dviluppo del settore devono quindi
necessariamente tener conto che il prodotto tooigi il risultato dell’azione su tutte fossibili
leve di interventa Governance, Comunicazione e promozione, Canalendia, Offerta prodotti,

Ricettivo, Trasporti e infrastrutture, Formazione@mpetenze, Investimenti, Assetto normativo



E necessario che vi sia usmergia fra i diversi soggetti coinvolti per il raggiungimento di tali
obiettivi, dove ilruolo primario deve essere svolto dallite pubblico localeche deve “orientare”
e “guidare” tutti i relativi attori, anchattraverso una costante azione di sensibilizzaziorger la
creazione diazioni mirate a qualificare e ad integrare il priboldermale e del benessere con il

territorio.

Da qui la necessita di individuare una metodolaparativa del progetto in stretta collaborazione
con gli altri soci privati e pubblici aderenti &ihione Terme, in primis, necessariamente, con gli

Stabilimenti Termali di Castel San Pietro Terme.

Le “Terme di Castel San Pietro del’Emilia S.p.&fatti, saranno coinvolte in maniera continuativa
in tutte le campagne di promozione turistico-teridle e commerciale dei principali eventi ed
iniziative a valenza sovracomunale che verrannarorgati e realizzati nel corso dell'anno,
divenendo talvolta anche sede di alcune iniziatdéne di integrare ancor piu il gia stretto lega

tra prodotto termale e territorio.

Al riguardo, a dimostrazione dell'importanza chewase per le politiche di promozione territoriale
il concetto di sinergia ed integrazione dei vamgetti coinvolti nelle azioni di promozione del
territorio, € importante segnalare che ’Amminigtcee comunale ha attivato un progetto ( di cui il
presente costituisce importante estrinsecazionepi@mentazione, specie sotto il profilo turisjico
relativo alla“VALORIZZAZIONE DELLA FUNZIONE COMMERCIALE DELL'AMB ITO
TERMALE DEL CENTRO COMMERCIALE NATURALE DI CASTEL S AN PIETRO
TERME” E CONVENZIONE PER LA SUA REALIZZAZIONE.”

Tale progetto € costituito da uninsieme organico di interventi che, partendo datjaalificazione

urbana e commerciale dell'area termale la finalita primaria di migliorare [I'attratita

commerciale e turistica del centro storico del Qapgo.

Una coordinata e condivisa riqualificazione delllato termale ed un suo migliore collegamento
funzionale e di marketing con il resto del Centtori8o del Capoluogo, infatti, € da considerare
come una delle piu importanti azioni da porre isees per migliorare I'attrattivita commerciale e
turistica di Castel San Pietro Terme nel complessa, benefici per tutte le attivita esistenti, ad

iniziare da quelle nell'ambito termale.



LE AZIONI

Il progetto di co-marketingCastel San Pietro Terme: il Viale del Benessere"si articolera
quindi in una serie di azioni ed iniziative posieessere nel corso di tutto I'esercizio 2015, dedic
a varie tematiche che si collegano al termalismaggiungendo la sua massima espressivita con
'evento “La Notte Celeste 2015"promosso dall’'Unione di Prodotto Terme, Salute ed3sere

dellEmilia Romagna per Sabato 13 giugno 2015.

Come anticipato in premessa, le azioni che in dittasi vanno ad elencare vedranno in diverse
occasioni la partecipazione diretta da parte dedleo stabilimento termale “Terme di Castel San
Pietro dellEmilia S.p.a.” che, come di consuet@ bonfermato la propria disponibilita a

collaborare fattivamente alla buona riuscita deilfiativa, con la predisposizione, fra le tante

attivita, di“Pacchetti di soggiorno e trattamenti a costi promaionali” da proporre in occasione

di manifestazioni di carattere turistico che silgecanno sul territorio comunale e che, sicuramente
saranno articolati in rapporto alla tipologia dienta che partecipera all’evento, specie in

concomitanza de “La Notte Celeste 2015".

1) “PROMOZIONE TURISTICO-TERMALE*

Nel 2015proseguira I'attivita, da sempre obiettivo primadel’ Amministrazione comunale, di
promozione turistica del termalismo e delle realtdnmerciali, culturali e di intrattenimento e

svago presenti sul territorio, mediante I'implenaanbne della comunicazione con i seguenti mezzi:

a) Il Sito Internet

Il sito Internet del Comune di Castel San PietronTee“www.cspietro.it” sara totalmente rinovato,
al fine di accrescere il buon livello di visibiliteaggiunto in questi ultimi anni, prevedendo un
costante aggiornamento della pagina dedicata agfillnenti Termali presenti sul territorio, con

sezioni dedicate alla storia delle acque termaliadkane, alle relative proprieta terapeutiche ledl a

opportunita promo-commerciali.

Inoltre, il sito internet comunale prevedera urk liiretto di collegamento con i siti delle “Termie d
Castel San Pietro dellEmilia S.p.a.”, dellUnioneerme” e del “Coter”, oltre a quelli degli

enti/associazioni coinvolti nelle iniziative, ahé di dare massima visibilita alla rete.



Il sito web comunale verra periodicamente aggiarain le principali iniziative di trattenimento e
svago dedicate o comunque collegate con le attmitaali, ad iniziare dal programma de “La Notte
Celeste 2015”, insieme ad altre manifestaziorprimis “Very Slow ltaly”, la festa delle cittaslow
italiane che si svolgera nel mese di aprile 2018, guest’anno, celebra I'Edizione del Decennale
con abbinata — evento di carattere straordinadmche I'organizzazione nelle stesse giornate (11-
12 aprile 2015) del Comitato Internazionale Cittasl(che prevede notevole affluenza turistica

estera).

Si evidenzia che nell'ambito di questa manifestagigerra inoltre organizzato I'evento “Very Slow

Wine” , collegato coeXPO 2015di cui di seguito verra data apposita descrizione.

L’efficacia di questo strumento per il sistema g$tico termale, richiede tuttavia una radicale
evoluzione del percorso per la raccolta e I'aggaamanto costante dei dati da pubblicare che,
necessariamente, comportera un capillare coinvelgiondi tutti i soggetti coinvolti: Stabilimenti
termali in primis, congiuntamente a tutte le realt@nomiche e organizzatrici di eventi ed iniziativ

sul territorio.

La strategia per una buona riuscita mediatica @ taezzo di comunicazione rendera quindi
indispensabile un percorso di ricognizione, da tkffge in maniera continuativa, per
I'aggiornamento in tempo reale del sito web, exdtapubblicazioni frammentarie, senza soluzione

di continuita nel corso dell’anno.

Analoga attivita sara dedicata alla pubblicazioeglickeventi sulle pagine FACEBOOK del Comune
di Castel San Pietro Terme e di Cittaslow EmiliaxRgna.

b) La newsletter
I Comune di Castel San Pietro Terme utilizza daumil anni, con successo, questo strumento di
comunicazione in maniera periodica (due volte irsana, per un totale di circa 100 spedizioni

annue), disponendo di oltre 7.800 contatti (in pesgivo costante aumento).

Le notizie inviate verranno implementate con leinfazioni sulle iniziative, con connotazione di

intrattenimento e accoglienza turistico- termale si realizzeranno nell’anno 2015.



c) L’App City User.

Partita in via sperimentale a giugno 2014 e coné¢arper I'anno 2015, conta gia circa 500 iscritti e
150 messaggi inviati: si tratta dell’applicaziomatgita che permette di ricevere direttamente sul
proprio smartphone informazioni, notizie e scadem#einviate dal’Amministrazione Comunale,
dedicata ai cittadini di Castel San Pietro Terme anahe a tutte le persone che vivono e si
muovono nella citta, come visitatori, turisti, la&tori, studenti, i cosiddetti “city user” appunto.

Sara utile strumento per veicolare informazioniesiriziative del progetto.

d) Le altre forme di comunicazione

Accanto alle forme di comunicazione indicate adftdre precedenti, in analogia con le azioni poste
in essere negli anni precedenti, anche nel 201weo realizzati depliant, pieghevoli, manifesti e
locandine (da 6.000 a 30.000 unita a seconda deiite) delle principali manifestazioni turistiche
che il Comune di Castel San Pietro Terme realizeanall’ambito delle quali (come in dettaglio di
seguito relazionato) sara nostra cura evidenzigseoporre in maniera omogenea e coordinata il

“prodotto terme”.

Particolare attenzione verra data alla comunicazitrmmite il mezzo radio/televisivo, con
promozione delle iniziative organizzate specialraeimamite spot e interviste su radio locali e
regionali , nonché con la partecipazione a trasioms televisive su reti regionali: tali strumenti
sono infatti considerati un ottimo veicolo per lasulgazione delle manifestazioni e delle
opportunita di svago, congiuntamente alle propdstestiche del prodotto terme e benessere,
nonché alle capacita di accoglienza che il teigterin grado di offrire, a cominciare dall’evento

Notte Celeste.

Ricordiamo che le principali manifestazioni tuigsi organizzate dal Comune di Castel San Pietro
Terme saranno sempre precedute da conferenza stangpasaranno invitati a partecipare i vari
soggetti coinvoltiin primis, specie per gli eventi “Very Slow ltaly — Veryo8l Wine” e “Notte
Celeste”, i rappresentanti dell’lUnione di prodofterme, del Coter e delle “Terme di Castel San

Pietro dellEmilia S.p.a.”.

Tra le altre forme di promozione turistico-termaldraprese nell’ambito del presente progetto, si
riconferma la presenza di uno Stand Istituzionad¢ @omune, in occasione delle principali

manifestazioni a valenza sovracomunale di conclanaétrazione turistica, tra cui primeggia il



“Settembre Castellano” con la “Sagra della Bracielda “Carrera Autopodistica” che attrae oltre
30.000 persone in una sola giornata.

All'interno dello stand, che spesso ospita anche spazio riservato agli stabilimenti termali, sara
presente personale specializzato, che forniranmdaroni ai visitatori (quantificati in 8.000-15.000
persone per evento), con la possibilita di offigaxiget o buoni sconto-omaggio per trattamenti
termali, in un quadro di promozione generale dehédismo regionale.

2) “WVERY SLOW ITALY” — “VERY SLOW WINE”

Nella settimana compresa tra il 7 ed il 12 apridd® Castel San Pietro Terme organizzera “Very
Slow lItaly”, la 10" Festa di Primavera delle Cit@a®, in occasione del proprio decennale, intende
organizzare un evento celebrativo, con appuntangingrande rilievo, invitando a partecipare

all’evento oltre le cittaslow italiane anche quedleropee, allargando ulteriormente la rete delle

cittaslow all’estero.

“Very Slow Italy 2015 — Festa di Primavera dellét&low — Edizione del Decennale “ costituisce
un momento di particolare importanza per le pdigituristiche di sviluppo del territorio.

Tale iniziativa di promozione turistica di interedscale, infatti, ha come obiettivo primario qoell
di promuovere I'immagine, le peculiarita e le ceastiche di qualita dei servizi e dei prodotti

turistici locali presenti nel territorio provinceak regionale.

Tra le eccellenze proposte, oltre alle rinomatéaesnogastronomiche, primeggiano sicuramente le

nostre acque e le proprieta benefiche e terapeutict le caratterizzano.

L’'occasione di tale iniziativa, coinvolgera tutke attivita economiche del territorio, in particaar
guelle di forte attrazione turistica con propoatehoc,fondate sul saper vivere in maniera slow a

contatto con la natura, 'ambiente e ... le acquenadir

Considerati i successi delle precedenti edizioncha nel 2015, nellambito di “Very Slow lItaly”,
verra realizzata l'iniziativa “MANI NELLA CRETA” pesso gli Stabilimenti Termali per il terzo

anno consecutivo.



by

“Mani nella creta” e un laboratorio per i ragazzi (indicativamente @daai 12 anni) a cura
dell'artista Gianni Buonfiglioli che, in collabor@mne con i/le volontarie della Ludoteca di Castel
San Pietro Terme (insegnanti, esperti in psicomitdri didattica dell’arte del riciclo), offrira, hea
giornata del sabato, la possibilita di esprimemmigliorare la propria creativita, manipolando la
creta e realizzando piccole opere.

Il laboratorio costituira un’occasione per insegnai bambini I'utilizzo della creta in ambito
didattico, in una attivita piacevole e divertentsilizzando questo materiale gradevole al tatto,

malleabile e modellabile come uno strumento digioc

Nel corso del laboratorio sara inoltre presentataagazzi, in collaborazione con esperti degli
Stabilimenti termali, un’interessante iniziativa dbnoscenza dei fanghi termali (anch’essi
un’argilla naturale, con composizione ed origineedsa rispetto alla creta tradizionalmente
utilizzata per le produzioni artistiche) che vemananche forniti come materiale per la

manipolazione e la realizzazione delle opere.

Le Terme si presenteranno non solo come un luogoudh, ma anche come una location di
divertimento dove, con la possibilita di lavoranéorno a tavoli comuni, sono favoriti i processi di
apprendimento cooperativo, in un clima idoneo eBplorazione delle possibilita creative offerte

dalla creta, veicolo quindi di una funzione di paofare importanza nelle valenze educative.

A conclusione di questa stimolante esperienzag tatbpere realizzate dai ragazzi saranno esposte
nella MOSTRA “MANI NELLA CRETA” che sara inaugurata occasione della “Notte Celeste”,
sabato 13 giugno 2015 presso gli Stabilimenti téirma

Inoltre, quest'anno, a suffragare I'impegno del Comn di Castel San Pietro Terme nelle attivita di
promozione turistica a 360°, nel weekend del 1@ afirile 2015 si organizzera I'evento parallelo

denominato Very Slow Wine”, collegato con EXPO 2015.

Tale manifestazione si pone come obiettivo prifeigpiello di dare ampia visibilita alle rinomate
aziende del settore vitivinicolo presenti sul temid di Castel San Pietro Terme (Bo), caratteteza

da una ultradecennale e conclamata tradizione aitguaccompagnata da innovative e creative



eccellenze nella coltivazione dei vigneti e nellaberazione dei vini, alcuni dei quali possono

vantarsi di certificazioni e riconoscimenti a likehazionale ed internazionale.

Contestualmente, verranno inoltre promozionate tigttrealta a valenza turistica della Citta, prime

tra tutte le terme castellane.

L’evento si caratterizza infatti per I'innovativaggettualita tendente a creare una vision globale
dell'offerta delle nostre aziende e del territodiella Regione Emilia Romagna, in maniera tale da
offrire forte visibilita sui mercati mondiali, inniottica ampiamente coerente con il contesto, gli

obiettivi e le finalita della Esposizione Univermsali Milano (Expo 2015).

L’iniziativa, di elevata qualita, & volta principaénte a promuovere verso i mercati esteri il siatem
produttivo regionale in occasione dellExpo 201®stenendo ed espandendo le opportunita
commerciali e turistiche dellEmilia Romagna, a @oomre da quelle insediate sul territorio

comunale di Castel San Pietro Terme

3) “LA NOTTE CELESTE”

Conformemente a quanto fissato nei criteri e fthalindicati dallUnione Terme per la
predisposizione dei progetti di co-marketing pantio 2015, il Comune di Castel San Pietro Terme
pur dedicandosi, come gia sopra ampiamente illigstesd azioni di promozione turistico termale
nel corso di tutto I'anno, concentrera le propriziative e risorse nell'organizzazione dell’evento
dedicato al termalismo, a livello nazionale, denmato “La Notte celeste”, che si terra presso tutti

Comuni sede di stabilimenti termali della nostigioae.

Di segquito si riportano le principali manifestaziam programma nella giornata di Sabato 13 giugno
2015, di cui alcune di portata innovativa rispettitevento organizzato nelle prime tre edizioni de
“La Notte Celeste” e finalizzate a potenziare enpoaionare in maniera piu incisiva il prodotto

terme.

Considerato che il Comune di Castel San Pietro Terenorganizza ogni anno una serie di
manifestazioni nelle serate del Sabato del mese @iugno rientranti nel c.d. “Giugno
castellano”, per l'anno 2015, al fine di rendere pi sinergico ed incisivo il lavoro di



promozione ed organizzazione delle stesse , si @adtb un percorso tematico con distinzione

delle serate dedicandole ai temi “Terra, Acqua, A, Fuoco”.

In tale ambito si inserira quindi a pieno titolo I'evento speciale de “La Notte Celeste 2015”

che, come accennato, sara prevalentemente dedicalta tematica “Acqua”.

Quindi tutta l'organizzazione de “La Notte Celeste 2015" sara proiettata sia alla
organizzazione di eventi sul tema “Acqua’, sia akllestimento delle principali aree di

svolgimento delle iniziative con strutture ed arredtematici.

Cio ad iniziare dal “Viale Terme” — il Viale di accesso agli Stabilimenti termali - che, per
'occasione, sara oggetto di uno speciale restylingpn ambientazioni tali da coinvolgere gli

utenti nella sensazione di trovarsi in vero e propo “Viale del Benessere”... tra acque celesti.

A) La “Piazza Celeste”

In occasione de “La Notte Celeste 2015” Piazza X{té3nbre - suggestiva piazza centrale del
Comune di Castel San Pietro Terme - (insieme abe &mitrofe del Centro Storico Comunale)
diverra anche quest'anno la “Piazza Celeste”, titideson scenografie tematiche, sia nelle scelte
cromatiche che negli allestimenti (ad es. giocHude che illumineranno la Piazza di colore celeste
realizzazione di corner con arredi che riprenddntema delle acque, ecc. ), senza tralasciare,
comunque, la creazione di spazi dedicati ad iniaadli intrattenimento (principalmente “arte di
strada”) e, non da ultimo, alla ristorazione, ameba proposta con speciale attenzione
all’'argomento della manifestazione, con alcuni pttd‘celesti” (ad es. cocktail, gelati, ecc. con

ingredienti che riprendono tale sfumatura di colore

Saranno presenti stand gastronomici “celesti” a@e @edicate ai gelati, ai dolciumi, alle lasagne,
alle crescentine fritte con lo squacquerone di RpraaDOP (il prelibato formaggio tipico che ha

recentemente ottenuto la DOP - denominazione dirgiprotetta - dall’Unione europea).

La Piazza Celeste ospitera anche un “Honey DrinK,Ba collaborazione con I'Osservatorio
Nazionale Miele che organizzera stands con offdiriissetanti bevande a base di miele, ma anche
alcuni menu a tema con lo scopo di far conosceramatezzare questo importante alimento

naturale dalle conclamate proprieta benefiche.



B) “L’arte di strada Celeste”

Al fine di rendere maggiormente attraente per ubbfico di tutte le eta I'aspetto ludico de “La
Notte Celeste 2015”, il Comune di Castel San Pi&égome organizzera, nella serata di sabato 13
giugno 2015, manifestazioni di “arte di strada” gbartendo dal Centro Storico della Citta,
proseguiranno in alcuni punti del “Viale Terme” pei terminare presso gli Stabilimenti Termali.

Le performance itineranti di artisti di strada, grer I'occasione saranno realizzate principalmente
sul tema delle “acque” per rafforzare ulteriormeihteollegamento con le terme, sono considerate
particolarmente idonee per incentivare la visith &tabilimenti Termali, in quanto lo spettatore é

portato ed attratto a seguire le singole esibizime verranno collocate in punti strategici, con

particolare attenzione al Viale Terme e al Pardedesrme.

Compito degliartisti di strada che parteciperanno a “La Notte Celeste 2015” shmque

effettuare esibizioni che offrano al pubblico ungettacolo dintrattenimento, capace di
coinvolgimento emozionale, ma anche in grado diafgirezzare, per I'occasione, nuove location
della citta (quali appunto quelle individuate neflé¢ Terme e presso il Parco delle Terme) fino ad
oggi non fruite per attivita strettamente ludickenfermando cosi I'operazione di sinergia tra la

Zona termale ed il centro Storico della Citta.

A titolo esemplificativo, si possono individuareetjacoli di giocoleria, musicali, clown, mimo (con
le statue viventi), arte circense, cantastorienp@lieri che, comunque, come sopra anticipato,

svilupperanno le proprie capacita artistiche sando anche il tema “acqua”.

Il divertimento per grandi e piccini sara quindirgi@ito e consentira di fruire un'attrattiva di

particolare pregio artistico in un contesto paesdgg straordinario.

Non mancheranno poi spettacoli con una scenogtfidittuante”, in continuo movimento, come,

appunto quello delle acque.



C) “La Fiera Celeste”

Nella serata del sabato, sera coincidente con ‘atseNCeleste 2015, il Viale Terme di Castel San
Pietro Terme, oltre alle zone dedicate agli artiststrada, prevede I'organizzazione di un nuovo

evento denominato “La Fiera Celeste”.

La fiera, che ha lo scopo di rendere ancora piacgved attraente la passeggiata che dal Centro
Storico della Citta raggiunge gli Stabilimenti texlin sara dedicata principalmente ai settori del
benessere nella sua pit ampia locuzione.

La manifestazione proporra alcune sezioni,distiieargomenti, che hanno lo scopo di avvicinare

'utenza al mondo dei prodotti e delle discipliregurali, con la partecipazione di qualificati addet
al settore (operatori professionali e aziende dakBsere naturale).

Da non trascurare, nelllambito di tale iniziativa,presenza di un settore interamente dedicato ai
prodotti termali ed alle relative opportunita pattamenti inerenti il benessere.

D) “ Le Fontane Celesti”

L'edizione 2015 de “La Notte Celeste” sara ancar ipidimenticabile per I'organizzazione di un
evento di forte attrazione quale quello delle fastluminose e danzanti.

Questa tipologia di spettacolo e particolarmentattadper I'evento, in quanto € in grado di
valorizzare in maniera stupefacente la locatiorcun € collocata, al momento individuata nella
Zona Termale, perseguendo con questa iniziatichetiobiettivo generale di una promozione
coordinata de “La Notte Celeste” nelle quattro teche del “Giugno castellano 2015” che, come

sopra riportato, saranno dedicate ai temi “Ter@ua, Fuoco, Aria”.

Lo spettacolo consiste in esibizioni di giochi daa a ritmo di musiche opportunamente
selezionate per I'evento, con possibilita di wtdie gli schermi d'acqua per proiettare immagini o
video o colorazioni (“celeste”, naturalmente) cofffeti particolarmente scenografici ed

emozionanti.



E) “ll Trenino Celeste”

Forti della fantastica esperienza dell’evento nglfecedenti edizioni, anche quest’anno verra
organizzato il collegamento Centro Storico — Termecon un simpatico trenino attrezzato
denominato “Trenino Celeste” con lo scopo di “auvaee” i poli di attrazione e rendere piu fruibile

la citta nel suo insieme.

Ad iniziare dal tardo pomeriggio di sabato 13 gind®15, sino alle ore 24, il trenino trasportera
'utenza dalla zona centrale di Castel San Pie&onE lungo il Viale delle Terme, facendo fermate

nei vari punti del viale caratterizzati dagli spetili degli artisti di strada e dalla Fiera Celeste

Il “Trenino Celeste” su cui saranno in distribuzole promozioni turistiche e termali del territqrio
effettuera una sosta finale all'interno degli Slia@nti termali per consentire al pubblico di visi
la struttura e partecipare alle varie iniziativeimrattenimento e svago organizzate nell’ambito

termale in occasione dell’evento.

Ancora una volta, si dimostrera come all'internoudio stabilimento termale e possibile trovare
allegre iniziative di svago in aggiunta ai tradizdi e rinomati trattamenti per il benessere e la
salute psico-fisica.

F) “I Fanghi termali e la Mostra MANI NELLA CRETA "

Fin dalla primavera 2015, gli stabilimenti termai, collaborazione con le associazioni artistiche
del territorio, apriranno le proprie strutture aigfiituti scolastici che potranno partecipare cen |
proprie classi ad appositi laboratori artistici atireéi di opere realizzate con i fanghi, in
considerazione del fatto, come gia illustrato neitpprecedenti, che i fanghi termali (argilla)relt

ad essere uno dei piu importanti strumenti di carbenessere praticato presso gli stabilimenti
termali, si offrono anche come valido ausilio par trescere la fantasia dei nostri bambini,
insegnando loro a creare opere e sculture utildzaguesto antico prodotto naturale ed anche

avvicinandoli alla conoscenza delle sue proprietaefiche.

In particolare le opere realizzate nel laboratatie verra allestito nel’ambito della manifestazon
“Very Slow Italy 2015” , saranno esposte nel catsana apposita mostra, denominata “Mani nella

Creta” all’'uopo allestita presso gli Stabilimerdgirali ed inaugurata nel pomeriggio di sabato 13



giugno 2015 in occasione dell’evento “Notte Celgst®n la partecipazione di tutti i piccoli
“artisti” e dei loro genitori.

La mostra rimarra visibile al pubblico sino all’'apea del nuovo anno scolastico.

G) “Apertura straordinaria degli STABILIMENTI TERMA LI e della Fonte di Acqua

Sulfurea”

Gli stabilimenti effettueranno aperture straordi@aserali e nella giornata della domenica, con
predisposizione di pacchetti adatti alle esigeraéedrarie tipologie e classi di clientela, speicie

considerazione del fitto programma di iniziativeeatoinvolgeranno tutta la Citta, in maniera tale
da consentir loro di organizzare il proprio soggmprenotando i trattamenti termali in relazione ai

propri interessi.

Di particolare interesse sara la valorizzaziondadebnte di Acqua sulfurea sita all’interno del
Parco secolare degli Stabilimenti Termali che, lgErcasione, in una affascinante ambientazione
“celeste” sara liberamente distribuita, abbinatauadpercorso illustrativo delle relative proprieta
benefiche caratterizzate da un’elevata concentnazai idrogeno solforato, in grado di agire in

modo salutare sull’apparato respiratorio, su quaiestivo e su quello neuro-vegetativo.

SOGGETTO GESTORE DELLE AZIONI

Il progetto sara gestito direttamente dall’Ammirazione Comunale con la possibilita, in accordo
con le parti, di affidare a soggetti specifici padegli interventi operativi, il tutto sotto la

supervisione e regia del Comune.

A tal fine si precisa che per alcune azioni, coasith la comprovata esperienza nell’attivita di
promozione turistica, potra essere richiesta l&abotazione dell’Associazione Turistica Pro-Loco
di Castel San Pietro Terme in base a specifica @wione.



PIANO ECONOMICO — FINANZIARIO

Importo complessivo di spesa del progetto € 20I9@0INCLUSA.

Aggiornamento SITO INTERNET, NEWSLETTER,FACEBOOKce € 3.000
AGENZIA STAMPA, PUBBLICITA’, MEDIA,ecc. € 5.000
ALLESTIMENTI E ORGANIZZAZIONE EVENTI € 12.000

€ 20.000

Totale

RL/It



Letto, approvato e sottoscritto
Il Presidente Il Setario Generale

F.to Fausto Tinti Fdssa Cinzia Giacometti

ATTESTATO DI PUBBLICAZIONE

Si attesta che copia della deliberazione viene lpzdib all’Albo Pretorio di questo Comune per 16rgi
consecutivi ai sensi dell’art. 124 — comma 1 déld3.18/08/2000 n. 267 a partire dal 25/06/2015

La presente copia e conforme all’originale.

Li, 25/06/2015 p. Resp. Affari Istituzionali
F.to Claudia Chiusoli

ESECUTIVITA’

La presente deliberazione, trascorsi 10 giorniaddita di pubblicazione, & diventata esecutivaeasis
dell’art. 134 — comma 3 del D.Lgs. 18/8/2000 n. 867

Il Funzionario
F.to Claudia Chiusoli




